Preisliste Nr. 9

Duitsland

magazine

Das Magazin der Niederlander und Belgier, die nach Deutschland reisen.
3 x im Jahr zeigt Duitsland magazine aktuelle Trends auf, liefert
Inspirationen und prasentiert das Reiseland Deutschland von seinen
schonsten Seiten. Informative Artikel und ausfiihrliche Reportagen
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Typisch Deutsch

Leckeres aus den Regionen

Deutschland aktiv entdecken

Aufregende Stddte

Atemberaubende Natur

Lifestyle

Schlafen und Wohnen

Kultur und Events
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WAAR JE IN
DUITSLAND KUNT
MOUNTAINBIKEN

OMTE MOUNTAIBIEN - ETWOORD ZEGTHETAL - EB JEBERGENNODI.
DIEVINDJEVOORNAMELLIIN HET ZUIDEN VAN DUTSLANE MARROOKDE

MIDDELGEBERGTES BEDENUTSTEXENDE MOGELLIEDENVOIREEN

'UITDAGENDE RIT.VOORAL DE NODRDELLKE REGIO'S VAN HET LAND HEBBEN
' MOUNTAINBIKERS EEN HOOP TE BIEDEN. WANT DE BESTE MTB-GEBIEDEN
IGGEN TUSSEN DE ODER EN DE RLIN.
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Bauhaus viert het
100-jarige jubileum
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Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss DV-Schluss Themen

Sonderheft Vakantiebeurs 15.01.2020 16.11.2019 29.11.2019

Winter 01/2020 07.02.2020 02.12.2019 09.01.2020 Special Vakantiebeurs, Stadte, Ubernachten,
Kultur, Events, Kocholympiade, FuBball

Friihjahr 02/2020 28.05.2020 17.04.2020 08.05.2020 Aktiv (Wandern, Radfahren u.v.m.), Deutschlands
Westen, Natur & Gérten, Kulinarisches Reisen

Herbst 03/2020 29.10.2020 12.09.2020 09.10.2020 Special Weihnachtsmarkte, Advents-Shopping,

Deutschlands Siiden, Winterziele, Aktiv im Winter

2/1 Seite

460 x 300 Anschnitt
446 x 270

Querformate:

angaben

1/1 Seite

230 x 300 Anschnitt
206 x 270

1/2 Seite

N

1/3 Seite 1/4 Seite 1/8 Seite

110 x 300 Anschnitt 85 x 300 Anschnitt 60 x 300 Anschnitt -
103 x 270 74 x270 50x270 70 x 90

«  230x 150 Anschnitt 230 x 102 Anschnitt 230 x 80 Anschnitt =
= 206 x 130 206 x 90 206 x 65 90x 70
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Adpvertorial/Promotion

Beilagen

Anzeigenpreis
2/1 Seiten  4c € 5.400
1/1 Seite 4c € 3.600
1/2 Seite 4c € 2.400
1/3 Seite 4c € 1.990
1/4 Seite 4c € 1.550
1/8 Seite 4c € 820
Umschlagseite
2. Umschlagseite 4c € 3.900
3. Umschlagseite 4c € 3.700
4. Umschlagseite 4c € 4.100
Rabatte
Mengenstaffel 2 Seiten 5%
4 Seiten 10%
Agenturprovision 15%

Allen Preisen ist der jeweils gesetzliche
Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.

Premium**

Redaktion, inkl. Recherche und Fotomaterial.
Bildretusche, Layout nach Duitsland magazi-
ne Cl, Korrekturlesen, zwei Korrekturgénge

— Preis pro Seite 4c € 3.120*
Anzeigenschluss: 12 Wochen vor Erscheinen

Standard**

Der Text wird geliefert, die Bilder werden
vorgegeben. Bildretusche, Layout nach
Duitsland magazine Cl, Korrekturlesen, ein
Korrekturgang — Preis pro Seite 4c € 2.400*
zzgl. Ubersetzungskosten

Anzeigenschluss: 8 Wochen vor Erscheinen

Kombiangebote mit Online auf Anfrage.
Fiir Hotels: Individuelle Promotion-Angebote
auf Anfrage.

Vakantie aan de
voor leven:

Moezel —
nieters en ontd

Saarland - Zin in een tuinenreis
met culturele hoogtepunten?

* Preise nicht provisionsfahig  ** Zuztiglich Ubersetzungskosten

5

bis 20 g bei Belegung der Gesamtauflage

€ 180 pro Tausend
bis 35 g bei Belegung der Gesamtauflage

€ 200 pro Tausend
bis 50 g bei Belegung der Gesamtauflage

€ 220 pro Tausend

50% Zuschlag auf Beilagen mit Anzeigen

Weitere Beilagengewichte oder Teilbelegung
auf Anfrage

Beihefter

Papiergewicht bis 150g/m?

Die Vorlage eines Musters wird bei
Auftragserteilung erbeten.

2 Seiten € 2.500 | 4 Seiten € 3.200

Weitere Informationen zu Beilagen,
Beiheftern und Druck-Specials sowie
technische Angaben fragen Sie bitte an bei:
Elke Latuperisa, Tel. +49 (0) 22 36 84 88 11,
el@ella-verlag.com
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Standardwerbeformen auf www.duitsland-magazine.nl

Werbeformat GréBe Breite x Hohe Preis/4 Wochen
Billboard A 1300 x 250 pixel € 1.990
Super Banner B 728 x 90 pixel € 1.100
Banner o 800 x 1078 pixel € 890"
Fullsize Banner D 468 x 60 pixel € 500

* nur Startseite

Anlieferung 14 Tage vor Startbeginn als gif oder jpg, max. 500 kb,
Grafikdateien immer als RGB (Farbschema).

Online Advertorial auf www.duitsland-magazine.nl

Text und Bildmaterial werden von Ihnen geliefert,
Umfang maximal 7.000 Zeichen, ein Korrekturgang.

Laufzeit 6 Monate € 1.200

Weitere Informationen (beispielsweise zu Laufzeiten und
Festplatzierungen) auf Anfrage.

Fiir Hotels: Individuelle Promotion-Angebote auf Anfrage.

Social Media

Abgerundet wird die Online-Prasenz von Duitsland magazine mit
vielfaltigen Aktivitaten in den sozialen Netzwerken beispielsweise
Twitter, Facebook und Instagram.
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Niederldinder lieben Deutschland Das machen niederliindische Besucher am liebsten ...

38 % Aktivreisen wie Wandern und Radfahren

Aus keinem an(.ieren Land kpmmen so viele Besucher nagh ) 37 % Stadtetrips oder Eventreisen
Deutschland wie aus den Nlederlanden. 2018 buchten Niederlan- 15 % Kunst- und Naturreisen
der mehr als 11 Millionen Ubernachtungen in Deutschland. 10 % Rundreisen

Die beliebten Reiseziele ... Unsere Leser schlafen ...

Rheinland-Pfalz (23,4 %), Nordrhein-Westfalen (22,8 %), in bezahlten Unterkiinften, davon u. a.
Bayern (13,4 %), Baden-Wirttemberg (10,1 %) 41 % in Hotels

Die beliebtesten Stadte ... 22% in Ferienhadusern/-wohnungen
sind Berlin, Miinchen, Diisseldorf und Kéln. 20% in Zelt, Caravan, Wohnmobil.

daten & vertrieb

Technische Daten Vertrieb
Formate Heftformat: 230 Breite x 300 Héhe mm = Abonnenten
Satzspiegel: 206 Breite x 286 Hohe mm = Zeitschriftenhandel, Bahnhofe und Flughafen in den Nieder-
Druckverfahren  Rollen Offset — Farben nach Euroskala landen, Belgien und den grenznahen Regionen Deutschlands.
Papier: Umschlag 250 g/m? holzfrei weif3 — glanzend gestrichen w Touristikmessen und Veranstaltungen in den Niederlanden und
Papier: Innenteil 90 g/m? holzfrei wei — matt gestrichen Belgien, z.B. Vakantiebeurs Utrecht.
Datenanlieferung druckfahige zertifizierte pdf, Bilddaten min. 300 dpi ™ Auslage in der Deutsche Botschaft in den Niederlanden sowie in
Beschnittzugabe mind. 5 mm an den AuBenkanten den NS HighSpeed Lounges in Rotterdam und Amsterdam.

Dateitibertragung E-Mail, CD, DVD, FTP Zugangsdaten auf Anfrage = Online auf readly.com Niederlande



Allgemeine Geschidiftsbedingungen

1 Es gelten — auch fur zukiinftige Anzeigenauftrage — ausschlieBlich die Allgemei-
nen Geschaftsbedingungen fir Anzeigen und Fremdbeilagen des ella-Verlages.
Entgegenstehende oder abweichende Bedingungen des Auftraggebers werden
nicht anerkannt.

2 Der Verlag behélt sich vor, Anzeigen und/oder Beilagenauftrége wegen

des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form abzulehnen, wenn deren
Inhalt gegen Gesetz oder behordliche Bestimmungen verstoBt oder deren
Veroffentlichung fur den Verlag unzumutbar ist. Beilagenauftrage sind fir den
Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich

mitgeteilt.

3 Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich
kenntlich gemacht.

4 Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckun-
terlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.

5 Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitat im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

6 Die Kosten fiir die Anfertigung reprofahiger Vorlagen, fiir die Ausbesserung be-
schadigt eingegangener Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewlnsch-
te oder zu vertretende Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen.

7 Platzierungswinsche kénnen ohne den tarifméBigen Positionsaufschlag nicht
berticksichtigt werden.

8 Anzeigenauftrage, die ,bis auf Widerruf* erteilt werden, werden zunéchst ohne
Rabatt berechnet. Sobald eine rabattfahige Anzeigenmenge erschienen ist, erfolgt
ruckwirkende Rabattgutschrift.

9 Bei Abnahme von weniger als der vorgesehenen Anzeigenmenge innerhalb der
Jahresfrist erfolgt Rabattnachbelastung. Bei Abnahme von mehr als der vorgese-
henen Anzeigenmenge innerhalb Jahresfrist wird der in Frage kommende hohere
Rabatt rickwirkend gutgeschrieben.

10 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der
Anzeige beeintréachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte, ange-
messene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so
hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung
des Auftrages. Reklamationen missen unverzuglich, nicht offensichtliche Mangel
innerhalb von vier Wochen nach Eingang der Rechnung geltend gemacht werden.
Andernfalls ist die Geltendmachung von Gewahrleistungsansprichen ausgeschlos-
sen.

11 Schadenersatzanspriche sind — egal aus welchem Rechtsgrund — sofern nicht
Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit des Verlages, seiner gesetzlichen Vertreter
oder seiner Erfullungsgehilfen vorliegt — ausgeschlossen. Im kaufmannischen
Geschaftsverkehr ist der Umfang des Schadensersatzanspruches dariber hinaus
auf den vorhersehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigen- und/
oder Beilagenentgelts beschrankt. Die Haftung des Verlages fir Schaden wegen
des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt.

12 Bei tel. aufgegebenen Anzeigen, Termin- und Ausgabenénderungen, Textkorrektu-
ren und Abbestellungen Gbernimmt der Verlag fir Ubermittlungsfehler keine Haftung.

13 Der Auftraggeber steht fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fir die
Insertion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen ein; dem Auftraggeber
obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter — egal aus welchem Rechtsgrund —
einschlieBlich eventuell entstehender Gerichts- und/oder Anwaltskosten freizustel-
len. Durch die Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Auftraggeber,
die Kosten fir die Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachli-
che Behauptungen der veroffentlichen Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach
MaBgabe des jeweils gliltigen Anzeigentarifes. Dies gilt auch fir Beilagenauftrage.

14 Erfullungsort ist KéIn. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen
des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermaégen ist bei Klagen
Gerichtsstand Koln. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend
gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren
Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei
Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftrag-
geber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand Kéln vereinbart.



Allgemeine Geschidiftsbedingungen online

Pos.1

(1) »Werbeauftrag« im Sinne der nachfolgenden AGB ist der Vertrag tber die Schal-
tung eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel auf den Internet-Seiten des ella
Verlags zum Zwecke der Verbreitung.

(2) Fur den Werbeauftrag gelten ausschlieBlich die AGB sowie die Preisliste des ella
Verlags E. Latuperisa e. K. (nachfolgend ella genannt), die einen wesentlichen Ver-
tragsbestandteil bildet. Die Glltigkeit etwaiger Allgemeiner Geschaftsbedingungen
des Auftraggebers oder sonstiger Inserenten ist, soweit sie mit diesen AGB nicht
Gbereinstimmen, ausdricklich ausgeschlossen. Bei Auftrégen fir Werbeschaltungen,
die sich auf Online-Medien und andere Medien beziehen, gelten die jeweiligen AGB
fur das betreffende Medium entsprechend.

Pos. 2

(1) Ein Werbemittel im Sinne dieser AGB kann zum Beispiel aus einem oder mehreren
der genannten Elemente bestehen:

a) aus einem Bild und/oder Text und/oder bewegten Bildern (u.a. Banner) oder b)
aus einer sensitiven Flache, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom Auf-
traggeber genannten Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des
Auftraggebers liegen (z. B. Link).

(2) Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, wer-
den als Werbung deutlich kenntlich gemacht.

Pos.3

(1) Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag
grundsatzlich durch schriftliche oder durch E-Mail erfolgende Bestétigung des Auf-
trags durch ella zustande. Auch bei mindlichen oder fernmiindlichen Bestatigungen
liegen die AGB zugrunde.

(2) Soweit Werbeagenturen Auftréage erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der
Werbeagentur zustande, vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarungen. Soll ein
Werbungstreibender Auftraggeber werden, muss er von der Werbeagentur namentlich
benannt werden. ella ist berechtigt, von den Werbeagenturen einen Mandatsnachweis
zu verlangen.

(3) Werbung fur Waren oder Leistungen von mehr als einem Werbungstreibenden
oder sonstigen Inserenten innerhalb eines Werbeauftritts (z. B. Banner-, Pop-Up-
Werbung) bedurfen einer zusatzlichen schriftlichen oder durch E-Mail geschlossenen
Vereinbarung.

Pos.4

Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht des Auftraggebers zum Abruf einzelner
Werbemittel eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Vertragsab-
schluss abzuwickeln.

Pos.5

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der
in Ziffer 4 genannten Frist unter dem Vorbehalt vorhandener Kapazitat auch tber die
im Auftrag genannte Menge hinaus weitere Werbemittel abzurufen.

Pos. 6

(1) Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die ella nicht zu vertreten hat, so
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unter-
schiedsbetrag zwischen dem gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entspre-
chenden Nachlass an ella zu erstatten.

(2) Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart, rickwirkend Anspruch auf
den seiner tatsachlichen Abnahme von Werbemitteln innerhalb eines Jahres entspre-
chenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Vertrag abgeschlossen hat, der
aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Der Anspruch
auf den Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb von drei Monaten nach Ablauf der
Jahresfrist geltend gemacht wird.

Pos.7

(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgeméaBe, insbesondere dem Format
oder technischen Vorgaben von ella entsprechende Werbemittel und die URL, auf die
das Werbemittel verweisen soll, mindestens 10 Werktage (bzw. bei Sonderwerbefor-
men geméB des im Angebot angegebenen Termins) vor Schaltungsbeginn anzuliefern.
(2) Die Pflicht von ella zur Aufbewahrung des Werbemittels endet drei Monate nach
seiner letztmaligen Verbreitung. .

(3) Kosten von ella fir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderun-
gen des Werbemittels hat der Auftraggeber zu tragen. Ab dem im Angebot angegebe-
nen Anlieferungstermin sind Anderungen von GroBen, Formaten, Ausstattungen und
Platzierungen nicht mehr méglich. Der Auftraggeber tragt die Gefahr der Ubermitt-
lung des zur Veréffentlichung bestimmten Materials, insbesondere die Gefahr fir den
Verlust von Daten. Datentrager, Fotos oder sonstige Unterlagen des Auftraggebers
werden ihm nur auf sein Verlangen und auf seine Kosten zuriick gesandt. Die Gefahr
hierfir tragt der Auftraggeber.

Pos. 8

(1) ella behalt sich vor, Werbeauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses — abzulehnen bzw. zu sperren, wenn a) deren Inhalt gegen Gesetze oder
behordliche Bestimmungen verst6Bt oder b) deren Inhalt vom Deutschen Werberat

in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder ¢) deren Veroffentlichung fur
ella wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist.

(2) ella kann ein bereits veroffentlichtes Werbemittel jederzeit zuriickziehen, wenn
Anderungen vorgenommen worden sind oder andere Grinde vorliegen, die eine
Weiterschaltung unzumutbar machen. Die Kosten fiir nicht ausgelieferte Leistungen
werden dem Kunden erstattet.

Pos. 9

(1) Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung des Werbemittels
erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt ella im Rahmen des Werbe-
auftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher
Bestimmungen entstehen kénnen. Ferner wird ella von den Kosten zur notwendigen
Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, ella nach Treu und
Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegenuiber
Dritten zu unterstitzen.



Allgemeine Geschidiftsbedingungen online

(2) Der Auftraggeber tibertragt ella samtliche fir die Nutzung der Werbung in Online-
Medien aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-,
Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung,
Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und
zwar zeitlich und inhaltlich in dem fur die Durchfihrung des Auftrags notwendigen
Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen értlich unbegrenzt Gbertragen
und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie
aller bekannten Formen der Online-Medien.

Pos.10

(1) ella gewahrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem jeweils
Ublichen technischen Standard entsprechende, bestmdégliche Wiedergabe des Werbe-
mittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der Technik
nicht moglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm zu erstellen. Die Gewéhr-
leistung gilt nicht fir unwesentliche Fehler. Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung
der Werbemittel liegt insbesondere vor, wenn er hervorgerufen wird a) durch die Ver-
wendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder Hardware (z. B. Browser)
oder b) durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder c) durch
Rechnerausfall aufgrund Systemversagens oder d) durch unvollstandige und/oder nicht
aktualisierte Angebote auf sogenannten Proxies (Zwischenspeichern) oder e) durch
einen Ausfall des AdServers, der nicht langer als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert)
innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.
(2) Sind etwaige Mangel bei den Werbungsunterlagen nicht offenkundig, so hat der
Auftraggeber bei ungentigender Veroffentlichung keine Anspriiche. Das Gleiche gilt
bei Fehlern in wiederholten Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht vor
Veroffentlichung der nachstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.

Pos. 11

Fallt die Durchfihrung eines Auftrags aus Grinden aus, die ella nicht zu vertreten hat
(etwa softwarebedingt oder aus anderen technischen Grinden), insbesondere we-
gen Rechnerausfalls, hoherer Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen,
Storungen aus dem Verantwortungsbereich von Dritten (z. B. anderen Providern),
Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren Griinden, so wird die
Durchfihrung des Auftrags nach Maéglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in ange-
messener und fir den Auftraggeber zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Stérung
bleibt der Vergutungsanspruch von ella bestehen.

Pos. 12

(1) Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei
Vertragsschluss und unerlaubter Handlung bestehen nur bei Vorsatz und grober Fahr-
lassigkeit von ella, seines Vertreters oder Erfullungsgehilfen. Dies gilt nicht fir die
Haftung fur zugesicherte Eigenschaften und fir die Verletzung wesentlicher Vertrags-
pflichten; im letzten Fall ist die Haftung auf den vorhersehbaren Schaden beschrankt.
Schadensersatzanspriiche aus Unmaoglichkeit der Leistung und Verzug sind bei
leichter Fahrléssigkeit beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens.

(2) Bei grober Fahrlassigkeit des einfachen Erfillungsgehilfen ist die Haftung gegen-
tber Unternehmern dem Umfang nach auf den vorhersehbaren Schaden beschrankt.
Die gilt nicht fiir die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten.

Pos. 13

(1) Es gilt die zum Zeitpunkt der Auftragserteilung veroffentlichte Preisliste. Gegen-
Uber Unternehmen bleibt eine Anderung vorbehalten. Fir von ella bestétigte Auftrage
sind Preisénderungen allerdings nur wirksam, wenn sie von ella mindestens einen
Monat vor Veroffentlichung des Werbemittels angekindigt werden. Im Falle einer
Preiserhéhung steht dem Auftraggeber ein Rucktrittsrecht zu. Das Rucktrittsrecht
muss innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der Mitteilung tber die Preiserhdhung
ausgelbt werden.

(2) Nachlasse ergeben sich aus der jeweils giiltigen Preisliste. Werbeagenturen und
sonstige Werbemittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Ab-
rechnungen mit den Werbungstreibenden an die ella-Preisliste zu halten.

(3) Wird der Auftrag durch den Auftraggeber nicht innerhalb der vereinbarten Laufzeit
erfullt, d. h. ruft der Auftraggeber die Werbung nicht innerhalb der Laufzeit ab oder
geréat er mit der Zahlung der Rechnungen in Verzug, erfolgt eine Riickbelastung ent-
sprechend der im Tarif festgelegten Rabattstufen. Wird ein bereits bestehender Vertrag
erweitert oder werden zusatzliche Dispositionen erteilt, hat der Auftraggeber Anspruch
auf einen dem Gesamtauftrag entsprechenden riickwirkenden Rabatt geméaB der im
Tarif festgelegten Rabattstufen. Der Rabatt wird nach Vertragsende abgerechnet.

(4) Die von den Online-Angeboten gewéhrte Vermittlungsvergitung darf an die Auf-
traggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

Pos. 14

(1) Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Hohe von 5 % Uber dem
geldpolitischen Steuerungsmittel der Européischen Zentralbank und Einziehungskos-
ten berechnet. ella kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfuhrung des laufenden
Auftrags bis zur Zahlung zurickstellen und fir die restliche Schaltung Vorauszahlung
verlangen.

(2) Objektiv begriindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers be-
rechtigen ella auch wahrend der Laufzeit des Vertrages, das Erscheinen weiterer
Werbemittel ohne Rucksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetra-
ge abhangig zu machen.

Pos. 15
Kundigungen von Werbeauftragen missen schriftlich oder per E-Mail erfolgen.

Pos. 16

Soweit nichts anderes vereinbart ist, obliegt es ella, innerhalb von zehn Werktagen
nach Ausfihrung des Auftrags folgende Informationen fur den Auftraggeber zum
Abruf bereitzuhalten: a) die Zahl der Zugriffe auf das Werbemittel und die Ausfallzeit
des AdServers, soweit sie eine zusammenhéngende Stunde Uberschreitet.

Pos. 17
Der Werbeauftrag wird unter Beriicksichtigung der geltenden datenschutzrechtlichen
Bestimmungen abgewickelt.

Pos. 18
Erfallungsort und Gerichtsstand ist Koln.





